A VIDA E MAIS

MDCIONANTE
SEM CIGARRO

O cigarro causa danos a saude e ao meio ambiente. Por
falta de esclarecimentos sobre a gravidade destes danos e
pelo agressivo bombardeio da publicidade dos fabricantes
de cigarro, estas consequéncias sao subestimadas.
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Saiba porque as empresas de

cigarro se associam a eventos (m’”“ INC A
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O REAL

OBJETIVO

Patrocinando eventos artisticos e esportivos e
usando a imagem de personalidades famosas, as

empresas “distraem” o publico dos reais efeitos no-
As empresas fabricantes de produtos derivados do tabaco usam civos do cigarro.
as artes e 0s esportes para promover suas marcas.

O real objetivo das empresas e o de recrutar novos
fumantes. Os jovens sao o alvo mais desejado. Sao
altamente receptivos as mensagens transmitidas em
concertos de rock, corridas de automoveis, etc ou
pelo testemunho de seus idolos. A imagem do Ci-
garro como algo nocivo fica esquecida

O patrocinio € uma ferramenta moderna de promocao e
marketing. Ele alcanca seu publico-alvo de uma forma sutil, nos
momentos de lazer e de descontracao, quando se esta mais
suscetivel a recepcao das mensagens. Assim, as industrias do
fumo conseguem aliar suas marcas e produtos a eventos artisti-
cos e esportivos; e a imagem positiva e saudavel que eles trans-
mitem.

Os ideais de juventude, sofisticacao, sucesso e sau-

Outra forma e o uso, em campanhas publicitarias, de atletas e de sao 0 que as empresas de cigarro querem passar
artistas famosos. O publico passa a se identificar com eles e € para as suas marcas.

estimulado a fumar e a aceitar o cigarro como algo normal na
vida.

Se valendo do potencial de formador de opiniao dos artistas e
dos atletas, as empresas fabricantes de cigarro conseguem:

m Ligar suas marcas e produtos as ideias de acao, vibracao,
virilidade, vitoria e saude que os esportes transmitem;

Associar 0s cigarros aos ideais de elegancia, glamour, bele-
za, sucesso e sofisticacao das artes;

Criar uma imagem positiva e de prestigio;

Aumentar a credibilidade e a respeitabilidade das empresas
junto ao publico e;

Fomentar a idéia de que 0s cigarros
sao itens aceitaveis, e até desejaveis,
para um estilo de vida ligado ao
esporte e as artes.

O cigarro nao
combina com a
vida

O CONTRA-ATAQUE

Deve-se aproveitar todas as ocasioes
para reafirmar o conceito e esclarecer

Atividade fisica e estilo de vida dinamico e sauda- o publico sobre as vantagens de uma
- inam com cigarro. : .
vel nao combinam com cigarro vida sem o cigarro.

Para evitar esta associacao de conceitos errada, 5 _ it e i |
que prejudica a saude e leva a morte milhares de esvincuiar ao tumo as iageias ae aie-

pessoas, a sociedade deve criar fontes alternativas gria, prazer, sucesso e saude que as

de captacao de recursos para eventos esportivos artes e os esportes transmitem.
e artisticos.

Veicular a real extensao dos danos a

Os artistas e os atletas, como pessoas publicas, salde pelo seu uso.

devem ter consciéncia de sua responsabilidade
social como referenciais de comportamento. De-
vem dar exemplos saudaveis; nao se associando a
imagem de um produto que mata.

Construir um novo conceito de quali-
dade de vida. Longe do cigarro.
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